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INFORMACION

Anio - N° 3 - Octubre 1984

@® TECNOTRANS., S.A. —empresa liderensu
sector- fabrica en Espaiia con la tecnologia
italiana del Grupo Bonfiglioli.

@ TECNOTRANS, S.A. ofrece una combina-
cién de CALIDAD/PRECIO/RAPIDEZ EN LA
ENTREGA realmente insuperable.

® Plazos de s6lo una semana en una gran
mayoria de nuestros materiales.
@®TECNOTRANS, S.A.=SERVICIO EFICAZ.
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VARIADORES
DE VELOCIDAD
MECANICOS

* MAQUINAS A POTENCIA CONSTANTE: Son aque-

llas que a menor velocidad corresponde mayor esfuerzo, ma-
yor trabajo. Por lo tanto, la cadencia baja porque debemos
trabajar més duro. Normalmente, las médquinas de este tipo
las encontraremos casi todas en el ramo de la Méquina-
Herramienta o en la Autormocidn.

Vdes., en su automévil, colocan las velocidades bajas (dejan-
do aparte el momento de arrangue) cuando el coche pasa,
con la misma carga, del llano a la cuesta v, a mayor dureza
de la subida, corresponderé una velocidad més lenta.

Enuna méquina-herramienta ocurre lo mismo; a mayor du-
reza del material o a mayor profundidad de corte por pasa-
da, corresponderd una menor velocidad.

VARIADORES
DE VELOCIDAD
HIDRAULICOS

Eneste casoel variadorde 7,50 CV y 20/100 rpm del ejem-
plo anterior, darfa todo su par a 20 rpm, con lo cual ten-

driamos:
Par = 7.50%716,2X0,8

= 214,86 mKg.
20 ”

como ya vimos antes.

Eneste segundo supuesto, el reductor debe ser capaz de so-
portar dichos 214,86 mKg.

Resumiendo:sj Vdes. no tienen problemas econémicos, co-
loquen en el variador un reductor capaz de soportar el par
a la velocidad baja segun la potencia instalada, aunque sea
en el caso de maquina a PAR CONSTANTE. Pero puede
ocurrir gue gasten dinero inttilmente o, sies Vd. vendedor,
gue no censiga el pedido al hacer la oferta.

NOTA:La folografias son independientes del texto y muestran los
cuatro tipos mads comunes de variador.

enemigode lo bueno.

¢Que es el
MARKETING?

La palabra Marketing define, enire ofras, las siguientes
premisas:

- Todas las decisiones esenciales de la Empresa de-

ben basarse en las inquietudes y necesidades del
consumidor final.
Esto significa que la Empresa no debe lanzar productos al
mercado, por el simple capricho del empresario ¢ del di-
rector general. El producto sélo tendrd razén de ser cuan-
dollene un huecoen el mercadoy, en consecuencia, aporte
algo nuevo al mismo.

- La organizacién en pleno debe estar dispuesta a

apoyar y potenciar con conviccion las decisiones
tomadas.
Es decir, que la tilosolfa del Marketing no puede ser sélo
el concepto tedrico de un departamento o de un hombre.
Esun proceso integral de toda una organizacion que abar-
ca desde el tiliimo empleado hasta el gerente, pasando por
todos los niveles de la Empresa por muy alejados del de-
partamento comercial gque pudieran hallarse.

- Un proceso de ajuste entre el beneficio que se desee
y los servicios que debe ofrecer a su mercado. Este
proceso debe tender hacia un equilibrio estable.

Esto indica que la Empresa no puede pretender obtener be-
neficios desmesurados. Tampoco un producto puede ser
vendido con pérdidas.

Las otras disciplinas que apcyan al Marketing son:

- La Publicidad, como conjunto de Téenicas de Comuni-
cacion.

- LaPromocién de Ventas, comoe herramienta de incenti-
vacion de la demanda.

- Las Relaciones Publicas.

- Las Ventas, come instrumento de necoc: 1y coloca-
cién del producto en los canales de distribucion o del pro-
pio consumidor.

La situacion del Marketing en Espana es bastante confusa
y mdas bien negativa. Enmu
sumidor con promesas in
Marketing es el responsable

ting es sdlo publicidad.

crisis o que el Marke-

Los esludios de MARKETING efectuados por TECNO-
TRANS S.A.ngs han llevado a una serie de conclusiones que
nos han hecho adoptar un conjunto de principios bésicos en
los cuales se inspira nuestra dindmica empresarial. Dichos
principios, enumerados en orden de mayor a menor impor-
tancia, son:

1°. Servicio rapido (dentro de la semana) y eficaz.

2°, Calidad y apoyo técnico al cliente.

3°, Precios altamente competitivos.

4°, Tecnologia moderna (Fabricacién espanola ba-
jo licencia italiana)

5°, Seguridad de Futuro.

£°, Gama completa que cubre las necesidades basi-
cas de la transmisién.



Empresa: FIDHER, S.L.
Instalacién: Linea de viradores.

Presencia deportiva de TECNOTRANS, S.A.
enlosIII «DOS DIAS TODO TERRENO»
celebrados en Armunia de Tajuna (Guadalajara)

puntuable para el Campeonato de Espania
Todo Terreno.

Division del trabajo

El MULA era el tnico pasajero de un
barco que soportaba un viclento tifén.
Después de haber hecho todo lo posi-
ble para salvar el barco, el capitédn y los
tripulantes se arrodillaron y comenza-
ron a rezar para salvarse.

NASRUDIN se mantuveo impasible.

El capitén abrié sus ojos y al observar
al MULA alli parado, se puso de pie y
grité:

—iArrodillese! {Usted. un hombre
devoto, deberia unirse a nuestras
oraciones!

NASRUDIN no se movié. —Sélo soy
un pasajero. Todo lo concerniente
a la seguridad del barco es asun-
to suyo. no mio.

LAS LEYES DE
MURPHY

1. El prometido plazo de entrega debe
multiplicarse por un factor de 2.

2. El rendimiento estimado por el fabri-
cante de un producto debe multiplicar-
se por 0.5.

3. El rendimiento estimado por el ven-

dedor debe multiplicarse por un factor
de 0.25.

4. Cuando més de una persona es res-
ponsable de un error de célculo, ningu-
na tendrd la culpa.
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